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教育经历

个人优势
        艺术系数字媒体艺术设计专业背景，具备美术功底与基础AIGC内容制作、视觉设计、影视后
期、三维建模与动画、新媒体运营等综合实践能力。相比单一的软件操作，更注重根据项目需求选
择合适的技术路径与制作流程，解决视觉表达、内容生产、效率和传播中的实际问题。
         在AIGC与AI内容制作方面，具备ComfyUI、大模型应用、AI生图、AI视频、AI配音、AI剪辑及
Agent自动化工作流实践经验。能够针对人物一致性、镜头连续性、风格统一、重复生成及制作效
率等问题，进行分镜规划、工作流调整和后期整合，完成从创意到成片的完整制作。
          在视觉与平面设计方面，熟悉Photoshop、Illustrator、Figma等工具，具备品牌视觉、海
报、Logo、VI、文创及文旅视觉项目经验。能够根据品牌定位、应用场景和传播需求完成视觉元素
提取、信息组织、构图及风格设计，并将传统文化、商业需求与现代视觉语言结合。
          在三维建模与动画方面，具备C4D、3ds Max、UE5、ZBrush、SketchUp、PT等工具的学习
与实践基础，接触三维建模、材质表现、场景搭建、实时渲染、三维动画及二维动画等内容。能够
根据项目需求参与模型制作、场景视觉搭建及三维内容呈现，并将三维技术与文旅、非遗、视觉设
计及AIGC内容结合应用。
          在影视与短视频方向，熟悉Premiere Pro、After Effects、DaVinci Resolve、剪映、达芬奇
等工具，能够完成脚本与分镜理解、拍摄、剪辑、特效包装、调色、声音处理及最终成片输出，并
具备独立完成完整视频项目的实践经验。
          在新媒体运营方面，具有抖音、公众号及本地生活等内容运营实践，能够将视觉设计、短视频
制作与账号运营结合，根据传播及获客需求参与内容策划、发布和基础数据复盘，理解从内容生产
到用户触达与转化的基本运营链路。
同时持续学习AI Agent、本地模型部署、自动化工作流及多模态应用，希望将设计、三维、影视、
运营与AI技术结合，提高内容生产效率和项目执行能力。
          在校期间参与多项专业竞赛及实际项目，获得中国好创意全国总决赛三等奖、全国大学生电子
商务“创新、创意及创业”挑战赛省级一等奖及最佳创意奖、大广赛四川赛区动画类三等奖等专业
赛事成果。具备较强的自主学习、项目执行、跨领域协作及快速适应能力。
         

荣誉奖项



非遗高坪竹编·数字化全链路运营项目  数字化运营总负责人 2025.12-2026.06

荣获国家级，省级，市奖专业奖项证明：
2026 年第二十届中国好创意暨全国数字艺术设计大赛动画短片类：全国总决赛三等奖
2025 四川省大学生农业创意设计大赛，平面设计：省三等奖
2026 年第十八届全国大学生广告艺术大赛（四川赛区），动画类：三等奖
2026 年 “挑战杯” 中国大学生创业计划竞赛：省级三等奖
2026 年全国大学生电子商务 “创新、创意及创业” 挑战赛：省级一等奖
2026 年全国大学生电子商务 “创新、创意及创业” 挑战赛：省最佳创意奖
第八届全国大学生网络文化节暨全国高校网络教育优秀作品推选展示活动平面设计：省推优秀作品
2025 年第二届 “苍溪杯” 全国大学生红色文旅数字运营与创意设计大赛视频设计：二等奖
2025 年第三届永创杯全国高校动画设计：二等奖
2025 年第三届永创杯全国高校短视频：三等奖
2025 年第三届永创杯全国高校平面设计：二等奖
2026 年第四届永创杯全国高校设计：交互设计一等奖
2026 年第四届永创杯全国高校设计：文创设计三等奖
2026 年第四届永创杯全国高校设计：视频设计一等奖
2026 年第四届永创杯全国高校设计：视频设计二等奖
其余校级十几项

项目经历

内容:
        项目问题： 传统非遗内容传播形式单一，线上展示、内容生产和用户触达渠道相对分散，需要
建立更完整的数字化传播与运营体系。
搭建三层业务架构 + 线上线下双路径协同 + 多方主体协同，形成「文化传播引流 — 产品服务转化
—IP 产业延伸增值」完整闭环。业务逻辑链路：文化传播引流 → 产品服务完成商业转化 → IP 产业
延伸实现增值；线上线下双向导流，构建自循环商业闭环。打造项目专属虚拟文化 IP 形象。 ‑ 数字
衍生品：表情包、壁纸、虚拟徽章； ‑ 实体衍生品：文具、配饰、文创周边； 全部通过自有线上渠
道售卖，IP 贯穿全部线上内容，强化品牌记忆。
线上闭环逻辑：公域渠道引流→互动内容体验种草→商城 / 课程下单消费→IP 周边消费→用户社交
裂变带来新增流量。
AI 低维护一体化数字平台 搭建官网、小程序、H5、轻互动游戏一体化系统；运用 AI、低代码工具
开发，降低后期运维难度。非遗工坊 / 基地普通工作人员经简单培训，即可自主更新内容、上架活
动，解决数字平台建成后无人维护、闲置荒废的行业痛点。
游戏化轻量化交互内容 开发工艺知识闯关、纹样拼图、模拟工艺小游戏；设置成就徽章、社交分享
奖励机制，依靠用户社交裂变实现传播，把晦涩工艺知识转化为趣味交互体验。公域渠道引流 借助
短视频、直播、公众号等外部公域渠道输出匠人故事、工艺科普内容，将公域流量导入自有数字平
台
负责梳理品牌数字化传播路径，将官网、线上商城、小程序、公众号、抖音等渠道整合为统一的线
上内容与运营矩阵，解决品牌展示渠道分散的问题。  针对非遗视觉内容制作效率低、素材重复利用
困难的问题，引入 ComfyUI 与AI大模型进行纹样再设计、文案辅助和视觉内容生成，提高内容生产
效率。运用三维互动内容制作，将传统竹编从静态展示延伸至数字化、互动化表达。结合短视频、
直播、线上展销等形式参与传播和运营，使设计、内容制作与实际推广形成完整链路。
       
业绩:



AI Agent 智能体前沿技术项目  技术参与人 2026.03-至今

AI 漫剧·AIGC影视GC技术顾问项目  技术负责人 2025.06-至今

产业运营商业模式搭建与落地项目
商业模式设计 / 产业运营体系搭建 / 项目运营策划

2025.12-
2026.08

       建完整非遗数字化生态矩阵，大幅提升本土非遗曝光与转化；自主研发非遗数字游戏，助力传
统文化年轻化破圈；本项目在全省本专科同台评审中获评四川省一等奖，省最佳创意奖创新模式、
落地成果、商业价值获得省级专家高度认可。可解决的问题： 品牌数字化建设、AIGC内容生产、视
觉内容效率提升、新媒体矩阵搭建及传统文化数字化表达

         项目问题： 传统设计、视频和内容运营流程中存在大量重复操作，不同AI工具之间相互割裂，
人工切换工具成本较高。研究并实践 AI Agent、本地模型部署、自动化工作流及多模态任务处理方
式。根据具体业务流程，将大模型、内容生成、文件处理及自动化任务进行组合，减少重复人工操
作。将相关工作流应用于短视频制作、视觉设计、内容生成、新媒体运营及数据整理等实际场景。
持续测试不同AI工具和流程组合，根据任务效果调整工作流结构，而非单纯依赖单一AI工具完成任
务。 可解决的问题： AI工具整合、重复流程自动化、内容生产提效、本地AI应用及多工具协同。

内容:
      项目问题： AI漫剧制作通常涉及剧本、分镜、生图、人物一致性、配音、视频生成、剪辑等多
个环节，容易出现风格不统一、人物不一致及制作流程混乱的问题。
将AI漫剧制作拆分为剧本拆解、镜头设计、AI绘图、AI配音、图生视频、剪辑和后期合成等标准流
程。  根据剧本内容进行分镜和视觉规划，再通过AI工具生成角色、场景及镜头素材，减少无目的反
复生成。 在制作过程中重点处理人物一致性、镜头连续性、视觉风格统一及成片节奏等问题。参与
搭建标准化AI影视生产流程，并进行相关技术指导和制作规范整理，使团队成员能够按照统一流程
完成内容生产。
独立完成多项AI漫剧与AIGC视频成片，多部AIGC短评获得全国、省级奖项获得专业认可。
业绩:
可解决的问题： AI漫剧完整生产、AI视频制作流程搭建、人物一致性、镜头连续性及AIGC内容标准
化生产。多部AIGC短评获得全国、省级奖项获得专业认可。

内容:
项目背景：
在参与传统非遗、文旅及数字化运营项目过程中发现，许多传统工作室具备工艺、文化、产品等基
础资源，但普遍存在品牌定位不清、产品与内容割裂、线上传播能力弱、流量无法沉淀、商业变现
路径单一等问题。部分项目能够依靠单次活动或产品销售获得收入，但难以形成持续运营和长期增
长能力。
核心工作：
对传统非遗工作室现有的产品、文化资源、内容、渠道、用户、供应链及商业场景进行系统梳理，
分析“资源有什么、价值在哪里、如何重新组织、如何形成收入”的完整商业逻辑。
将原有具体非遗及文旅项目中的运营经验进行拆解，剥离竹编、非遗、地域文化等单一行业属性，
进一步抽象形成可复制的“一核·两线·三层·N场景”产业价值再造与数字运营体系。
以“产业价值再造”为核心，将传统资源通过设计、数字化、品牌化、IP化、产品化、内容化及渠
道化重新组织，使原本分散的文化、工艺及产品资源能够形成更清晰的商业价值表达。
搭建“产业价值线 + 数字运营线”双线协同体系：产业价值线负责资源整合、产品研发、品牌/IP建
设、商业场景及销售转化；数字运营线负责内容生产、新媒体传播、流量获取、用户沉淀、私域运
营及数据反馈，使“产品供给”与“用户增长”能够在交易环节形成闭环。



平面海报非遗主题屏风文创设计项目  主创 2026.04-2026.05

南充高坪区汉郡闲逸天美食街政府文旅壁画项目  主视觉主创 2025.09-2026.03

高校大型元旦晚会全流程视频制作项目  导演 全部个人独立完成 2025.11-2026.01

可解决的问题：
传统产业资源分散、品牌定位不清、产品与内容割裂、新媒体传播能力不足、流量无法沉淀、收入
结构单一、项目缺少长期运营逻辑，以及单一项目难以复制和规模化等问题。
业绩:
该产业运营模型已投入多家传统非遗工作室实际运用，用于辅助其进行资源梳理、品牌定位、产品
与内容体系规划、数字化传播及商业化路径设计。通过实际应用持续验证和调整模型，使其由单个
项目经验进一步沉淀为具有一定标准化、模块化和复制能力的产业运营方法。此产业模式荣获：
2026 年全国大学生电子商务 “创新、创意及创业” 挑战赛：省级一等奖
2026 年全国大学生电子商务 “创新、创意及创业” 挑战赛：省最佳创意奖
获得行业外行业内经济专业认可

内容:
       项目问题： 传统非遗纹样如果直接复制到现代文创产品中，容易出现形式老化、视觉语言与年
轻用户脱节的问题。
对川渝非遗文化及传统纹样进行整理和视觉提取，分析适合转化为现代平面设计语言的核心元素。
在保留传统文化识别度的基础上，对构图、色彩和视觉形式进行重新设计。 独立完成8款非遗主题
屏风视觉方案，使传统文化元素能够适配现代文创及展示场景。
可解决的问题： 传统文化视觉转译、文创设计、平面视觉重构及文化类项目设计。

业绩:
在重大高校演出上进行登台展示

项目问题： 文旅商业空间需要通过视觉设计体现地域文化和国风特色，同时兼顾公共空间中的识别
性与传播效果。
参与项目前期地域文化元素整理及视觉方向研究。 根据美食街场景和项目需求参与国风主题壁画的
视觉构思、构图及设计执行。配合整体项目需求调整设计方案，使视觉内容能够更好地适应实际空
间及文旅主题。
可解决的问题： 文旅视觉设计、公共空间视觉内容、地域文化提取及大型画面设计

内容:
独项目问题： 晚会视频涉及策划、拍摄、剪辑、包装、调色和声音等多个环节，需要在有限人员条
件下保持整体视觉和内容风格统一。
独立负责视频内容从前期策划到最终成片的完整制作流程。根据晚会节目和传播需求完成拍摄方
案、素材组织及剪辑结构设计。使用 PR、AE 等工具完成剪辑、视觉特效、包装，并结合调色、混
音完成最终成片。 通过统一负责全流程，减少不同制作环节之间的信息断层，保证最终视频风格和
节奏统一。
可解决的问题： 短视频及活动视频全流程制作、现场拍摄、后期剪辑、AE包装和成片交付。
业绩:
成功落地并获得高校领导一致的赞扬



成都无忧院子酒店新媒体运营项目  运营总负责人 2025.07-2025.08

阆中古城汉服纪文旅视觉项目  摄影执行、素材拍摄人员 2025.03-2025.06

内容:
项目问题： 酒店需要通过线上内容提高本地曝光，并将短视频和社交媒体流量进一步转化为咨询及
线下到店。
负责酒店视觉包装、短视频内容和同城新媒体运营。
根据酒店场景和目标用户规划内容方向，并完成短视频拍摄、制作及账号发布。
参与同城流量获取、线上咨询及本地生活推广，将内容制作与实际获客需求结合。
实践“内容曝光—线上咨询—线下到店”的运营链路，而不是只完成单纯的视频发布。
可解决的问题： 本地生活新媒体运营、短视频内容策划、账号视觉包装及内容获客。
业绩:
为酒店带来本地曝光，并将短视频和社交媒体流量进一步转化为咨询及线下到店。

项目问题： 文旅活动需要在复杂现场环境下快速获取兼具宣传价值、人物表现和现场氛围的影像素
材。
根据现场活动内容完成国风人像、场景纪实及活动花絮等素材拍摄。在人物、环境和活动记录之间
进行镜头选择，保证素材能够覆盖后续宣传需求。 参与基础后期处理与素材整理，为后续新媒体及
文旅宣传内容提供可用影像素材。

可解决的问题： 活动摄影、文旅影像记录、宣传素材采集及基础后期处理


